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&> FORORD

Pa et mgdei2010 gav en gruppe landmaend i Slesvig-Holsten deres diskussioner titlen "R-Evolution
of Organic Agriculture - Organic 3.0". Ideen til @kologi 3.0 var fadt!

Dengang kunne de deltagende landmend endnu ikke forestille sig, at deres ideer ville udvikle sig til en global
diskussion inspireret af en reekke teenketanke, BIOFACH-messer og kongresser under IFOAM - Organics
International. SOAAN (Sustainable Organic Agriculture Action Network) afklarede siden diskussionerne, og
organisationen udarbejdede indhold i forbindelse med @kologi 3.0 for at fremlegge sin vision om den gkologiske
beveegelses fremtid.

Den forste version af denne pjece blev udgivet i 2015 pa Organic EXPO-messen i Goesan, Sydkorea, det hidtil
storste arrangement inden for gkologien med 1,2 millioner besogende i lobet af tre uger. Siden modtog vi masser
af entusiastisk feedback om de ideer og tanker, vi praesenterede. Det beviste, at den gkologiske bevagelse er klar
til at handtere de udfordringer, den star over for, og at der er stotte til de ideer, som blev beskrevet i @kologi 3.0.
Samtidig folte vi, at de nye ideer, der opstod i forbindelse med diskussionerne, var berigende, og det har nu
resulteret i denne opdaterede version.

Vi vil gerne rette en serlig tak til Markus Arbenz, David Gould og Christopher Stopes for at lede processen. Vi
er ogsa taknemmelige over for alle, som har givet plads til diskussioner af @kologi 3.0 pa deres fora, og for alle de
bidrag, der i lobet af de seneste ar er kommet fra bade enkeltpersoner og grupper. Og vi skylder en seerlig tak til
alle dem, der har bidraget okonomisk.

Denne pjece er en baggrundsbeskrivelse, som i detaljer forklarer det skelsattende dokument om Q@kologi 3.0
diskuteret pa generalforsamlingen for IFOAM - Organics International i november 2017 i Indien. Vi haber, at
den vil inspirere dig og alle de mennesker, som er involveret i bade smé og store beslutninger om udviklingen af
okologien lokalt og globalt.

André Leu Urs Niggli
Formand, IFOAM - Formand
Organics International SOAAN

Vi gnsker endvidere at anerkende, at vi har modtaget
og inddraget felgende rapporter fra forskellige
teenketanke:

« Digests of the Organic 3.0 fora ved BIOFACH 2014, 2015
0g 2016 fra IFOAM - Organics International

» Opsummeringen af hovedsporet og sluterklaringen
fra Organic World Congress 2014 i Istanbul fra IFOAM -
Organics International

+ Folgende rapport fra en teenketank under FiBL, Bio Suisse,
Naturland, Bio Austria og Bioland: "Mit Bio 3.0 zu einer
nachhaltigen Landwirtschaft"

+ Rapporten "Transforming food & farming, an organic
vision for Europe in 2030" fra IFOAM EU

» "Global Vision and Strategy for Organic Farming
Research" fra TIPI (Technology Innovation Platform
under IFOAM)

+ Folgende rapport om den fremtidige @kologi-
forskningsstrategi  fra  den  tyske  landbrugs-
forskningsalliance: "Fachforum Okologische
Lebensmittelwirtschaft: Forschungsstrategie der
DAFA"

"Les Marché Bio a Horizons 2025" fra Organic Cluster

+ Tendens- og potentialeanalysen for @kologi 3.0 fra det
gstrigske Zukunftsinstitut

+ Rapporterne fra SOEL's trainee-program "Die neue
Generation denkt das neue Bio"

« Demeters internationale workshop "Future of Agri-
Culture", et bidrag til @kologi 3.0

&> 1. OVERBLIK

@kologiens tidslinje gar omtrent 100 ar tilbage.
De forste skridt blev taget med de tidligste forestillinger
om okologi fra mennesker, som kunne se forbindelsen
mellem den made, vi bor, spiser og dyrker jorden
pa, vores sundhed og klodens tilstand (det, vi kalder
"@kologi 1.0"). Siden blev beveegelsen grundlagt, og der
blev vedtaget standarder og gennemfort regler, som har
medfort, at gkologien nu er etableret i 87 lande og har
en markedsveerdi pa over 80 milliarder dollars om dret
(det, vi kalder "@kologi 2.0"). Denne pjece opfordrer
til en kulturel og holdningsmeessig endring, nar vi ser
mod fremtiden. Den opfordrer til institutionelle og
strategiske reformer, og den opfordrer til handling for
at implementere det, gkologiens nzste fase kan og ber
handle om - det, vi kalder "Qkologi 3.0".

Qkologi 2.0 omsatte pionerernes visioner til praktisk
virkelighed. @kologien har inspireret bade producenter
og forbrugere, og den har medfort en sendring af ikke-
baeredygtige vaner over hele verden. Der er evidens for,
at gkologien har en positiv indvirkning pa en lang raekke
vigtige omrdder, fx forbrugersundhed, biodiversitet,
dyrevelfeerd og bedre vilkar for producenterne. De
standarder, der fastleegges af offentlige myndigheder
og private organisationer, definerer hovedsageligt
minimumskrav inden for gkologisk produktion
og forarbejdning. Ofte lever de dog ikke helt op til
de principper for sundhed, miljobeskyttelse, social
ansvarlighed og omsorg, som er helt centrale for
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den okologiske tanke. Reglerne og retningslinjerne i
Qkologi 2.0 har desuden resulteret i, at gkologien star
over for begransninger pa tre omréader. For det forste
har den udelukket mange producenter, som producerer
okologisk uden at vere certificerede, fx husmandssteder
og lignende mindre bedrifter. Der er ofte tale om kvinder,
og ofte i de pkonomisk mest underudviklede lande pé
den sydlige halvkugle, som spiller en altafgerende rolle
for at bredfede store dele af verdens befolkning. For det
andet har gkologien kun begraensede muligheder for at
bygge bro til andre beeredygtighedsinitiativer, som har de
samme mélsetninger, men ikke sigter efter fuldsteendig
overholdelse af de okologiske standarder. Det drejer
sig fx om agrogkologi, fair trade, fodevarebeveegelser,
smébedrifts- og familielandbrugsbevaegelser,
feellesskabsstottede landbrug, urban farming og mange
andre. For det tredje har gkonomiske udfordringer og
udsigten til stordriftsfordele tvunget mange producenter
til at specialisere sig og dermed give afkald pa biodiversitet
og andre gnskvardige okologiske fremgangsmader.

Selv om den gkologiske bevaegelses mange resultater
er vesentlige og anerkendes over hele verden, er
virkeligheden den, at efter et arhundredes nyskabelser
og omveltninger udger certificeret pkologisk landbrug
ikke engang 1 % af verdens okologisk dyrkede land eller
af fodevareforbruget.

Landbrug ber vere en positiv faktor, som leverer
lgsninger pa klodens problemer med sult, uretfeerdighed,

energifrdds, forurening, klimaforandringer, tab af
biodiversitet og udtemning af naturressourcer. De
positive og mangesidede miljomassige, sociale og
pkonomiske fordele ved virkelig beeredygtigt landbrug
kan bidrage med losninger pa de fleste af verdens store
problemer. Hvis det konventionelle landbrug indferte
virkelig beaeredygtige fremgangsmader, ville der ikke
leengere veere noget behov for certificeret okologisk
landbrug. Indtil nu har ekologien imidlertid ikke veeret
tilstraekkeligt inkluderet — eller inkluderende - til at
kunne bidrage med disse lgsninger pa globalt niveau.
Okologi 3.0-tanken onsker at aendre dette ved at placere
okologien som et moderne og nyskabende system, der
har en positiv indvirkning pa ovennavnte problemer.

@KOLOGI 3.0:
TANKER OG MALS/ATNINGER

Det overordnede mal med @kologi 3.0 er
at muliggere en bred indferelse af virkelig
baeredygtige landbrugssystemer og markeder
baseret pd gkologiske principper og en kultur
karakteriseret af innovation, progressive
forbedringer frem mod best practice,
gennemsigtighed og integritet, inkluderende
samarbejde, holistiske systemer og prissaetning
ud fra den reelle vaerdi.

Qkologisk landbrug er et fyrtarn for virkelig beeredygtigt



landbrug og landbrugsproduktsystemer. @kologi 3.0

givere brede muligheder for deltagelse og placerer
okologien som et moderne, nyskabende landbrugssystem
med holistisk inddragelse af den lokale og regionale
kontekst, herunder miljo, okonomi, samfund, kultur og
ansvarlighed. Genoprettelse af ressourcer, ansvarlighed
i produktionen, madehold i forbruget samt den
etiske og éndelige udvikling af menneskelige veerdier,
fremgangsmader og vaner er begreber, som skal veere
en ledetrad for udviklingen af en ny gkologikultur, der
kan drive den samfundsmessige udvikling. Kernen i
Qkologi 3.0 er den levende relation mellem forbrugere og
producenter. Det omfatter at fortalle den gode historie
om produkter og produktion og de mange fordele ved
okologisk landbrug.

Som udgangspunkt er Q@kologi 3.0 ikke preaeskriptiv,
men deskriptiv: I stedet for at gennemtvinge et st
minimumsregler for at opna et statisk slutresultat er
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modellen resultatbaseret og kan konstant tilpasses den
lokale kontekst. @kologi 3.0 er stadig funderet i klart
definerede minimumskrayv, fx de krav, som handhaeves af
mange offentlige regler og private maerkningsordninger
over hele verden, og i de mal, som er defineret i IFOAM's
standardkrav. Men den udvikler sig pa baggrund af
disse basiskrav: Den opfordrer til en kultur af konstante
forbedringer gennem initiativer drevet af privatpersoner
og forskellige interessenter frem mod best practice baseret
pé lokale prioriteter og som beskrevet i best practice-
retningslinjerne fra IFOAM - Organics International.

@KOLOGI 3.0: STRATEGI

Strategien for @kologi 3.0 omfatter seks hovedpunkter,
som alle betoner den mangfoldighed, der er kernen i
okologien, og som anerkender, at der ikke findes én
samlet tilgang, der passer til alle:

+ En innovationskultur, som skal opmuntre flere
landmaend til at leegge om og tilegne sig okologisk best
practice. @kologi 3.0 folger lobende bdde traditionelle
metoder og nyskabelser og vurderer deres risiko og
potentiale.

« Konstante forbedringer frem mod best practice
for operatorer i hele vardikeeden, som omfatter alle
aspekter af baeredygtighed: miljg, samfund, gkonomi,
kultur og ansvarlighed.

+ Flere metoder til sikring af gennemsigtighed og
integritet for at gore okologisk landbrug mere udbredt
pé andre mader end via tredjepartscertificering.

+ Inddragelse af bredere baredygtighedsinteresser
gennem proaktiv opbygning af alliancer med de mange
bevagelser og organisationer, der har beslegtede
opfattelser af virkelig beredygtige fodevarer og
dyrkningsmetoder. Strategien tager dog ogsa klart
afstand fra ikke-beeredygtige landbrugssystemer og
"greenwashing".

« Kompetence fra gard til forbruger for at anerkende
den gensidige athaengighed og de reelle partnerskaber,
bade i veerdikeden og i neromridet. Pkologi 3.0
anerkender iseer vigtigheden af mindre bedrifter, af
lighed mellem kennene og af retfeerdig handel.

« Beregning af reel vaerdi og reelle omkostninger
for at internalisere omkostninger og fordele, for at
opmuntre til gennemsigtighed for forbrugere og
politikere og for at give landmandene kompetence
som fuldgyldige partnere.

Seks operationelle mal viser vejen mod implementering
og gor det muligt at male fremskridt i overensstemmelse
med de seks hovedpunkter i @kologi 3.0. Udgangspunktet
er at internalisere @kologi 3.0-strategien i alle gkologiske
institutioner. Herfra breder den sig uden for de
traditionelle cirkler og bygger broer til andre grupper,
fx forskere, operaterer i hele veerdikeeden samt medier,
politikere og internationale institutioner.

&> 2. INDLEDNING

BOKS 1 | LADY EVE BALFOUR VED DEN
FORSTE IFOAM-KONFERENCE | SCHWEIZ |
1977

"I modsetning til, hvad visse andre personer
mener, er jeg overbevist om, at okologiske
landbrugsmetoder ikke kan holdes indesparret
i et stift regelsaet. De afhaenger i hgj grad af den
enkelte landmands holdning. Uden en positiv og
miljebevidst tilgang er okologisk landbrug ikke
muligt."

Balfourvaren af gkologiens farste pionerer og medstifter

af IFOAM - Organics International. Hun frygtede allerede

tidligt, at @kologien ville lukke sig inde i en kasse eller
definere sig selv pa en ekskluderende made. Derfor talte
hun for en tilgang, som tog udgangspunkt i den enkelte
landmand og prioriterede de resultater og konsekvenser,
der var ngdvendige for at fostre helhed i en mangfoldig,
levende verden.
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Samfundet trues i dag af klodens alvorlige
tilstand og af de konsekvenser, det kan fa for alt
liv pd jorden.

Menneskeheden er athengig af, at landbrug (og
fiskeri/akvakultur) giver os mad og andre produkter,
fx tekstiler og personlige plejeprodukter, til at opfylde
de mest basale menneskelige behov. Desverre er sult,
fodevareusikkerhed og fedme stadig en trussel for
milliarder af mennesker. T sin mest udbredte form
bidrager landbruget betydeligt til problemer som tab af
biodiversitet eller klimaforandringer — men med andre
fremgangsmader kan det ogsé vaere en kilde til losninger.

Der er omgaende brug for vidtgdende eendringer
inden for landbruget og dets produktionssystemer,
hvis kommende generationer skal have de samme eller
bedre forudsatninger for velferd, iser med tanke
pa den voksende verdensbefolkning. De positive og
mangesidede miljemaessige, sociale og ekonomiske
fordele ved virkelig beeredygtigt landbrug kan mindske
de nuveerende problemer betydeligt og hjelpe os med at
tackle udfordringerne.

Principperne for sundhed, miljg, social ansvarlighed og
omsorg kan bruges til at udforme ethvert landbrugs-
og okosystem, uanset om det leverer fodevarer,
tekstiler, personlige plejeprodukter, energi, almene
samfundsgoder, fritidsaktiviteter eller andre produkter.
Disse principper er udgangspunktet for forslaget om

at implementere @Qkologi 3.0, som det skitseres i dette
dokument.

Baredygtighed betyder at
opfylde nutidens behov uden
at ga pa kompromis med
kommende generationers
muligheder for at opfylde
deres behov.

Ud over okologibeveegelsen findes der en slaende
mangfoldighed af pionerer og et enormt antal
organisationer, ~ virksomheder = og  landmand,
som repraesenterer mange tilgange til at oge
beeredygtigheden i landbruget: agroekologi, fair trade,
slow food, smabedrifts- og familielandbrugsbeveegelser,
feellesskabsstottede landbrug, fodevarebeveegelser, urban
farming og mange flere. De bevager sig alle i samme
retning som den fornaevnte vision for gkologibevagelsen,
og de kan inddrages i teenkningen omkring udviklingen

af @kologi 3.0.

Denne pjece giver et overblik over tanken bag @kologi 3.0
og foreslar en overordnet strategi for at implementere
den. Den kan danne udgangspunkt for en felles og
opdateret forstéelse af okologibevaegelsens fremtid.
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&> @KOLOGI 1.0 - 2.0 - 3.0:
EN FORTSAT REJSE

BOKS 3 | RESULTATER AF 9KOLOGI 1.0
0G 2.0: UDVALGTE EKSEMPLER

BOKS 2 | NOGLE AF @KOLOGIENS
PIONERER:

FIGUR1|
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@KOLOGI 1.0 - PIONERER FRA HELE
VERDEN

@kologibevaegelsen blev grundlagt for omkring
100 ar siden af visionaere pionerer, som kunne
se forbindelsen mellem den made, vi bor, spiser
og dyrker jorden pa, vores sundhed og klodens
tilstand.

Tanken opstod flere forskellige steder verden over.
"Qkologi" var en af mange betegnelser, som disse
visionaere mennesker brugte til at beskrive og definere
deres forskellige tilgange. Her et arhundrede senere kalder
vi denne forste fase for gkologibevagelsen "@kologi 1.0".

@KOLOGI 2.0 - STANDARDISERING
OG RESULTATER

| starten af 1970'erne opstod @kologi 2.0 med
grundlaeggelsenafIFOAM-Organicsinternational.

I Ipbet af de folgende értier blev der over hele verden
udviklet standarder for produktion og forarbejdning, og
okologiorganisationer indferte certificeringsordninger.
Der blev indfert meget detaljerede retningslinjer for
brug af betegnelsen "okologisk". Officielle regler blev
indfort i Europa og USA i 1980'erne. I 2016 havde 87
lande i Afrika, Amerika, Asien, Europa og Oceanien
implementeret gkologiregler. De okologiske standarder
og kontrollen gennem inspektion og certificering har
vundet forbrugernes og politikernes tillid. Det samlede
areal af certificeret gkologisk dyrket land har veeret i
kraftig veekst (omkring 81 millioner hektar i 172 lande
verden over i 2014), og det samme har forbrugernes keb

af certificeret pkologiske fadevarer, tekstiler og personlige

plejeprodukter (80 milliarder dollars verden over i 2014).
Ud over disse tal findes der ikke-certificerede gkologiske
systemer, som ikke ber undervurderes. Mange mindre
bedrifter (ofte drevet af kvinder) er som udgangspunkt
stort set pkologiske og sikrer, at der er tilstraekkelig mad
til familier og lokalsamfund.

Over de seneste artier er der desuden sket en koordineret
indsats for at sikre politisk og administrativ stotte samt
markedsudvikling og dermed give adgang til, og sikre
tilgeengeligheden af, bedre fodevarer, tekstiler, personlige
plejeprodukter og andre sunde produkter. Mange
tekniske udfordringer er blevet overvundet gennem
forskning og udvikling pa institutter og universiteter —
og pa landmaendenes marker i feelles forskningsprojekter.
(Flere resultater af @kologi 2.0 er vist i boks 3).

Veekst fra meget begreenset anerkendelse til udbredt
indfarelse af et klart og detaljeret regelsaet.

| nogle lande i Europa udger certificeret ekologisk
landbrug op til 20 % af landbrugsarealet, og i nogle
bjergomrader dyrker flertallet af landmaendene endda
deres jord gkologisk.

@kologisk babymad udger op til 80 % af markedet for
babymad i mange lande.

| nogle lande i Latinamerika er eksporten af certificeret
gkologiske afgrader som kaffe, kakao og bananer sterre
end eksporten af tilsvarende ikke-gkologiske afgrader.

Indfgrelsen  af  interne  kontrolsystemer  og
gruppecertificeringer har givet bedre adgang til de

internationale markeder og forbedret samarbejdet med
de enkelte landmaend.

Nogle stater i Himalaya har forpligtet sig til at blive
100 % gkologiske.

Mange @kologiske dyrkningsmodeller giver stort
udbytte og bidrager pa forskellige mader seaerdeles
effektivt til almene samfundsgoder.

Der er evidens for, at gkologiske fadevarer har bedre
sundhedsegenskaber.

Der er en bevist positiv virkning pa jordbundsfertiliteten
og biodiversiteten.

@kologi viser sig i stadig stigende grad at veere en bedre
gkonomisk model for landmaendene.
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BOKS 4 | BEHOVET FOR 9KOLOGI 3.0 UNDERSTREGES AF

BEHOVET FOR GKOLOGI 3.0 UDFORDRINGERNE | FORBINDELSE MED @KOLOGI 2.0

FIGUR 2 I mange lande er den gkologiske produktion og det gkologiske forbrug for lille til at

@kologi 1.0 skitserede, hvordan mennesker kan sikre sig sund ernzering og samtidig

beskytte miljoet og sikre biodiversiteten.

@kologi 2.0-strategien om at udvikle et palideligt
certificeringssystem understgttet af officielle
regler har muliggjort en konstant vaekst fra nogle
fa landmaend rundt om i verden til en globalt
aktiv sektor med millioner af producenter og
forbrugere.

Der er evidens for, at kologien har en positiv indvirkning
pa en lang rekke vigtige omréder, fx forbrugersundhed,
biodiversitet, modvirkning af klimaforandringer
og bedre vilkdr for producenterne. En holistisk
systemopfattelse, som koncentrerer sig om mere end blot
at udnytte kortsigtede markedsmuligheder, har vist sig
at veere robust og har sikret veekst, selv i perioder med
pkonomiske kriser i mange lande.

Pa trods af en sund udvikling og udbredt velstand i den
okologiske sektor ser mange interessenter dog ogsa et

Bkologi 2.0 medfarte, at markedet for certificeret gkologiske produkter
kunne udvikle sig og vinde indpas i mange dele af verden.

behov for reformer eller eftersporger et paradigmeskift,
sd produktion og forbrug bliver virkelig baeredygtige.
Selv. om resultaterne indiskutabelt er imponerende,
tegner det certificeret gkologiske landbrug sig ikke
engang for 1 % af landbrugsjorden eller den globale
fodevare- og fiberproduktion. Der er desuden mange
okologiske bedrifter, som er nedt til at forbedre deres
fremgangsmader, hvis de vil sikre virkelig beeredygtighed
for miljoet, lokalsamfundet, traditionen og deres
forretning.

Qkologisk landbrug har givet landmeendene mange
muligheder. Mange har vaeretistand til at undgé fattigdom
og konkurser, som ellers er en reel trussel for pionerer
i lokalsamfundene. P4 grund af det fremherskende
pkonomiske paradigme har ekologiske landmend de
senere dr dog ofte vaeret tvunget til at specialisere sig og
udvide produktionen, hvilket gar ud over biodiversiteten

@kologi 3.0 tager udgangspunkt i de mange
udfordringer og muligheder, som kraever en ny
indsats. Fedevarer og landbrugssystemer under
@kologi 3.0 giver bedre:

miljebeskyttelse
rentabilitet

social retfeerdighed
kulturel mangfoldighed

LLLKKLKL

gennemsigtighed og ansvarlighed

og beredygtigheden. De vigtigste begreensninger i
Qkologi 2.0 er opsummeret i boks 4 pa side 8.

De pateenkte reformer tager dog ikke kun udgangspunkt i
problemer, men ogsa i de enorme muligheder, gkologien
kan give, nar klodens bearedygtighedsproblemer
skal lgses. Landbrug pid en levende jordbund;
landbrugsorganismer og integrerede okosystemer;
kompetente og oplyste landmend, der drager omsorg
for jorden; forarbejdnings- og handelsvirksomheder,
der fungerer som sociale entreprengrer — alt dette er et
levedygtigt alternativ, som drager omsorg for mennesker
og for vores klode.

Hvis vi vil indfri disse ambitioner, skal vi blive endnu
storre, sa vi kan fa gavn af uudnyttede potentialer og
rydde begraensninger af vejen.

kunne have nogen betydelig indflydelse.

Omleegningen til gkologi gar langsomt, og vaeksten i gkologisk dyrket landbrugsland
gar meget langsommere end den dynamiske markedsudvikling.

Pa trods af, at nogle gkologisk dyrkede marker yder mere end konventionelt dyrkede,
er gennemsnitsudbyttet lavere end med sammenlignelige konventionelle systemer,
iseer under gunstige dyrkningsforhold.

De gkologiske standarder opstiller minimumskrav i stedet for ambitigse mal. | visse
tilfeelde forer dette til bedrifter, som lever op til standarderne, men som hverken
lever op til de gkologiske principper eller bidrager til udviklingen mod virkelig
baeredygtighed.

Ikke alle de produktionsmetoder, som er tilladte i henhold til standarder og
certificeringer, lever helt op til de gkologiske principper (fx tilseetningsstoffer til
dyrkning af haveafgreder, medicinering af dyr, genbrug af neaeringsstoffer, brug af
syntetiske stoffer ved forarbejdning af fadevarer/fibre/ekstrakter, social ansvarlighed
og retfeerdig handel).

Certificering, tredjepartskontrol, detaljerede standarder og det tilhgrende bureaukrati
under @kologi 2.0 har skabt en til tider dyr og upraktisk byrde for landmaendene og
veerdikeeden.

Svindel kan ikke helt undgas i certificeringssystemet, iseer i tilfeelde af lange
veerdikaeder.

Visse hgijt prioriterede omrader, fx i forbindelse med social ansvarlighed eller retfeerdig
handel, er ikke direkte reguleret i de fleste gkologiske standarder. Selv. om mange
landmeend og forretningsinitiativer klarer sig virkelig godt pa disse omrader, kan det
derfor ikke haevdes officielt.

Ofte anerkendes gkologiens effektive bidrag til samfundsgoder ikke.

@kologiske produkter er blevet fremragende placeret som sunde kvalitetsprodukter,
og der er tillid til de gkologiske dyrkningsprocesser og dyrevelfeerd. @kologien daekker
dog ikke andre aspekter af baeredygtighed godt nok, og politikere betragter den
sjeeldent som en mulighed i forbindelse med mainstream-landbrugsstrategier.
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4. OKOLOGI 3.0 - STRUKTUREN

OVERORDNET TILGANG OG MALET
MED @KOLOGI 3.0

Det overordnede mal med @kologi 3.0 er at
muliggereenbredindferelseafvirkelighaeredygtige
landbrugssystemer og markeder baseret pa
gkologiske principper og en kultur karakteriseret
af  innovation,  progressive  forbedringer
frem mod best practice, gennemsigtighed
og integritet, inkluderende samarbejde,
holistiske systemer og prissaetning ud fra den
reelle veerdi.

Qkologisk landbrug er et fyrtarn for virkelig baeredygtigt
landbrug oglandbrugsproduktsystemer. @kologi 3.0 giver
bedre muligheder for deltagelse og placerer gkologien
som et moderne og innovativt landbrugssystem, som
holistisk integrerer miljo, skonomi, samfund, kultur og
ansvarlighed ienlokal og regional kontekst. Genoprettelse
af ressourcer, ansvarlighed i produktionen, madehold
i forbruget samt den etiske og é&ndelige udvikling af
menneskelige veerdier, fremgangsmader og vaner er
begreber, som skal vere en ledetrdd for udviklingen af
en ny okologikultur, der kan drive den samfundsmaessige
udvikling. Kernen i @kologi 3.0 er den levende relation
mellem forbrugere og producenter. Det omfatter at
forteelle den gode historie om produkter og produktion
og de mange fordele ved okologisk landbrug.

Hvor @kologi 2.0 fokuserede pd klart definerede
minimumskrav og gkologimarker pa produkterne, seetter
Okologi 3.0 pavirkningen fra og af landbrugssystemerne
i forgrunden. Hensigten er ikke at forlade tilgangene og
resultaterne fra @kologi 1.0 og 2.0. @kologi 3.0 er solidt
funderetiden oprindelige tanke fra @kologi 1.0 og bygger
videre pa de fremskridt, der blev gjort under @kologi 2.0.

Med den nye indsigt og strategi i @kologi 3.0 ensker
okologibeveegelsen at vise sin evne til at opna
indflydelse pa omréader, der er livsvigtige for milliarder
af mennesker - eksempelvis at mindske virkningen
af klimaforandringerne, muliggere robusthed og
tilpasning, give adgang til kapital og en tilstreekkelig
indtegt, sikre tilgengelighed af land, vand og fre,
sorge for tilstreekkelig og sund kost samt undga affald
fra produktion og forbrug. Frugtbar jord, rent vand,
velegnede og mangfoldige genetiske ressourcer, lige
sociale og okonomiske muligheder for begge kon samt en
kulturarv, som bekrefter identiteten og tilgeengeligheden
af traditionel og videnskabelig viden, er blot nogle fa
eksempler pa sérbare ressourcer, som spiller en vigtig
rolle for kommende generationer.

Okologibeveegelsen er parat til og indstillet pa at alliere
sig med, og fungere som partner for, alle, som har samme
vision om virkelig beeredygtigt landbrug.

@KOLOGI 3.0 - MODELLEN OG DENS

HOVEDPUNKTER

@kologi 3.0 er en revideret forstdelse og et nyt
stasted, som skal muliggere mere ambitigse mal
til vores fzelles bedste. Den har derfor et steerkt
fokus pa indstilling, holdninger, veerdier og
strategiske planer for interessenter i og uden for
gkologibevaegelsen.

Den opfordrer regeringer til at skabe gode betingelser for
at give interessenter kompetence gennem lovgivning og
offentlige investeringer, som stotter @kologi 3.0-tanken.
Regeringer ber indgd i partnerskaber med private
aktorer, give dem muligheder for at deltage og fostre
private initiativer i sektoren i stedet for at overregulere og
bureaukratisere driften.

Okologi 3.0 bygger paenstrategi om dynamisk ogkonstant
forbedring. Den okologiske tanke udvikler sig fra blot
at tilbyde gkologimerkede produkter til at udgere den
bedste, mest autentiske og fuldt regenerative metode til
produktion og forbrug af naerende fodevarer, okologiske
tekstiler og naturlige personlige plejeprodukter. Levende
jord, intakte gkosystemer, omsorgsfulde landmend,
fornuftige forarbejdnings- og handelsvirksomheder samt
ansvarlige forbrugere vil sammen skabe en langsigtet,
inkluderende velstand og stettes af bade befolkningen og
den offentlige sektor.

Med sin "mere og bedre"-tilgang sigter strategien efter
at skabe oget relevans og troverdighed - ikke bare i
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en begrenset okologiniche, men som en integreret del
af samfundet i alle lande (se figur 3 pa side 10). Det
kreever klart definerede minimumskrav som dem, der

er defineret i mange officielle regelszt verden over og i
malsatningerne for IFOAM's standardkrav (eksempelvis
at der ikke ma bruges GMO'er). Det kreever imidlertid
ogsa en kultur preeget af konstante forbedringer gennem
interessentdrevne initiativer frem mod best practice
samt tilpasning til lokale prioriteringer som beskrevet i
IFOAM's best practice-retningslinjer.

QOkologi 3.0 karakteriseres ved seks hovedpunkter som
vist pa figur 5 (side 12) og som beskrevet herunder.

FIGUR 5
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Baeredygtige fedevarer
og landbrugssystemer

HO
INNOVA

:EN
KULTUR

En kombination af social, miljemaessig og teknologisk
innovation er altafgerende for at klare de udfordringer,
vi star over for i det 21. &rhundrede. Q@kologisk
jordbrug er et landbrugssystem, som ikke afspores af
uegnet ny teknologi, men som heller ikke domineres af
vanetenkning. I stedet udger @kologi 3.0 i sig selv en
forandringskraft. Den setter flere mennesker i stand til
at tilegne sig de bedste metoder, der medforer betydelige
forandringer, som igen kan bidrage til at lose de store
sociale og miljemaessige problemer, kloden star over for.

To af de vigtigste prioriteter er nyskabelser, som kan lase
problemet med den meget lave omlaegningsrate og oge
markernes neringsudbytte, men stadig bevare et sundt
okosystem. @kologiske landmeend har brug for brugbare
svar pa deres jordbrugsudfordringer, iseer fordi de ikke har
mulighed for hurtige og ikke-baeredygtige teknologiske
lpsninger, fx syntetiske stoffer (herunder GMO'er),
for at "lgse" problemer med ggdskning, skadedyr,
besatningssundhed eller ukrudt. En raekke praktiske
redskaber vil blive almindeligt udbredte, fx redskaber
til test for at sikre en korrekt neringsstofbalance eller
til rettidig overvagning af skadedyrs- eller sygdomstryk,
sa landmeendene konsekvent kan opné et godt udbytte
og agere 1 overensstemmelse med princippet om
okofunktionel intensivering. Landmaendene intensiverer



de biologiske processer i stedet for meengden af
tilseetningsstoffer.

Det indebeerer at genindfore og udvikle traditionel viden,
eventuelt kombineret med nye, lovende teknologier, som
okologibeveegelsen i gjeblikket stiller sig forholdsvist
skeptisk over for, men som er i trad med en holistisk
systemtilgang. En reekke eksempler illustrerer, hvordan
en innovationskultur kan hjeelpe:

o Systematisk indsamling, vurdering, bevarelse og
fornyelse af nedarvet eller underforstaet viden hos
landmeend og i landbrugssamfund.

« Smarte teknologier, fx robotter og praecisionslandbrug,
informations- og kommunikationsteknologi eller
intensiverede avlsteknikker (uden genmodifikation)
for afgreder og dyr.

« Videreudvikling af metoder, der sikrer overholdelse af
beaeredygtighedskriterier - metoder, som gor det muligt
for vaerdikaederne at vise, at vigtige problemer lgses, at
kvalitet og autenticitet sikres, og at der opnas resultater.

o Brug af moderne internetbaseret teknologi til at
demokratisere verdikeeden, eksempelvis via sociale
netveerk, via beveegelser inden for fodevarer, mode,
personlig pleje og sundhed og via urban farming,
feellesskabsstottet landbrug og kollektivt jordejerskab
etc.

« En samfundsmessig og ekonomisk forvandling
gennem oget bevidsthed om tilstreekkelighed/
okotilstreekkelighed i produktion og forbrug og
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gennem etablering af en forbindelse mellem samfundet
som helhed og den naturlige produktionsbase, det er
atheengigt af, for at mindske de negative konsekvenser
af brugen af naturressourcer (fx lavere kedforbrug,
tilskyndelse til en gkologisk livsstil eller udvikling af
andelig sundhed).

« Opmuntring til dannelse af relationer med innovative
modeller og initiativer, som styrker den gensidige
atheengighed, fx "Economy for the Common Good", en
international beveagelse for etisk deling af vore felles
goder.

Der er brug for innovation, ikke kun inden for landbrug,
men ogsd inden for forarbejdning og handel med
fodevarer, fibre, ekstrakter og andre landbrugsprodukter,
for at oge baredygtigheden til gavn for forbrugerne og
kloden.

Innovationskomiteer udforsker med udgangspunkt i
et forsigtighedsprincip potentialet i nye teknologier og
tager stilling til deres eventuelle anvendelse. Komiteerne
sikrer en hurtig vurdering af potentialer, men de vurderer
ogsd omhyggeligt alle risici og agerer med rettidig omhu
for at ekskludere teknologier, som ikke er i trad med de
pkologiske principper. Innovationskomiteerne far samme
vigtighed som standardkomiteerne under @kologi 2.0.

Operationelt mal i forbindelse med hovedpunkt 1:

Den okologiske sektors indflydelse vurderes, resultater
bedeommes, flaskehalse for den fremtidige udvikling
udpeges, innovationsmuligheder identificeres, nye
teknologier evalueres ud fra forsigtighedsprincippet, og

egnede innovationer/best practice promoveres.

HOVEDP

Certificeringskrav baseret pa private standarder og
offentlige regelseet udgjorde kernen i @kologi 2.0, men
vil ikke leengere vaere det vigtigste fokusomrade. De
vil dog stadig kunne bruges til at identificere "forbudte
omrader" og minimumskrav, og de vil blive revideret.
Det er ikke et seerskilt mal at oge detaljeringsgraden
for produktionskravene, for eksempel i de offentlige
regelseet.  Standarderne vil dog muligvis blive
resultatbaserede, blive bredere og/eller beskeeftige sig
med bearedygtighedsaspekter, som hidtil har veret
underkendt, for at understrege den holistiske tilgang i
det okologiske landbrug. Desuden vil de muligvis blive
udviklet til at spille en vigtig rolle i at lette den konstante
udvikling. Dette kan ske ved at integrere redskaber til at
folge hver enkelt operators individuelle fremskridt.

Konstant forbedring af bedrifter og systemer skal ske
under hensyn til milje, samfund, ekonomi, kultur
og ansvarlighed. Det er op til de enkelte producenter
at foretage prioriteringerne i deres egen kontekst
- mangfoldighed er altafgorende og enskverdig.

QOkologi 3.0-strukturen skal hjelpe med at prioritere
den udvikling, som skaber de bedste resultater.
Interessenterne vil komme til enighed om meningsfulde
kriterier og troveerdige malsaetninger og vil bruge disse
til at evaluere og kommunikere forbedringerne pa en
gennemsigtig made. En enkelt virksomhed kan ikke opna
det hele pa én gang, men med tiden vil der opnés mere
og mere.

IFOAM's  best  practice-retningslinjer  viser, i
hvilken retning driften kan udvikles. Landmand og
forarbejdnings- og handelsvirksomheder skal bruge
et egnet verktej til at benchmarke deres egen drift
for at kunne pavise forbedringer fra ér til &r. Stolt og
gennemsigtig rapportering af fremskridt skaber tillid hos
forbrugere, kunder og myndigheder, uanset om man selv
eller en tredjepart har bedemt disse fremskridt. Konstant
forbedring frem mod best practice i stedet for skonomisk
optimering omkring en minimumsstandard stetter
ligeledes op om den ovenfor beskrevne innovationskultur.

-
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Operationelt mal i forbindelse med hovedpunkt 2:

Driften i den ekologiske sektor arbejder frem mod best
practice gennem konstante forbedringer.

HOVEDPUN

Okologi 2.0 udviklede standarder og implementerede
certificeringssystemer, hvor overholdelse af reglerne
blev kontrolleret i et lovmaessigt system. Det har skabt
veaekst i produktionsbasen og i markedet for certificeret
okologiske produkter. Dette vil fortsat veere vigtigt
i takt med, at bade udbuddet af og eftersporgslen
pa certificeret okologiske produkter vokser stot. En
storre udbredelse af okologisk landbrug kan imidlertid
ikke udelukkende baseres pé tredjepartscertificering.
Redskaber fra @kologi 1.0, eksempelvis egenerkleringer
baseret pa personlige relationer og tillid, vil muligvis
igen blive vigtige. Deltagergarantisystemer (Participatory
Guarantee Systems, eller PGS'er), som afthaenger af
relationerne mellem landmend og forbrugergrupper,
er drivkreefter for social udvikling. I forskellige dele
af verden bliver overholdelse af retningslinjerne sikret
gennem en kort vej til markedet, fellesskabsstottede
landbrug og forbrugerkooperativer - med en meget

hoj grad af forbrugertillid. Vurderinger foretaget af
ligemaend og social kontrol af producentgrupper med
samme omdemme og brand-veerdi vil veere lige sa
acceptabelt, hvis forbrugerne reagerer positivt pa en klar
demonstration af trovaerdighed.

Forskellige nye kontrolordninger kan blive almindelig
praksis, afthangigt af verdikeedernes laengde og
kompleksitet. Omdemmegkonomi og webbaseret
kommunikationsteknologi giver nye muligheder, og
okologibevagelsen skal veere dben over for dette. Ved
lange verdikeder kan papirarbejdet i forbindelse med
processen suppleres og reduceres af moderne teknologier
til godkendelse og sporing, som vil blive mere udbredt
i takt med, at de bliver billigere (fx fjernsensorer og
forbedrede analysevearktojer).

Tredjepartscertificering vil forblive vigtig, iser i
forbindelse med salgistore maengder gennem detailkaeder.
Okologi 3.0-modellen ma i dette tilfelde omfatte
reformer, der letter de besverlige rapporteringskrav for
producenterne.

Qget gennemsigtighed i hele verdikaeden og blandt
alle tilknyttede parter vil ogsa medvirke til at sikre, at
eventuelle interessekonflikter lettere bliver udstillet.
Kommunikationssystemer under @kologi 3.0 vil satte
alle parter i stand til at identificere og tage sig af denne
type problemer.

Operationelt mal i forbindelse med hovedpunkt 3:

Gennemsigtighed bliver det styrende princip for at



garantere integritet. En raekke forskellige metoder til
at sikre gennemsigtighed og integritet udvikles og
promoveres.

HOVEDPU

Milsetningen om at blive mere relevant og opna eget
indflydelse forudsaetter en strategi om at opbygge alliancer
med de mange bevagelser og organisationer, som har
tilsvarende mél og beslagtede opfattelser af baeredygtige
fodevarer og dyrkningsmetoder. @kologibevaegelsen er
en pioner, men den stir ikke leengere alene i at arbejde
for et paradigme om miljovenlig og socialt ansvarlig
intensivering baseret pd naturlige processer og lukkede
cyklusser. @kologibevegelsen bestreeber sig igen pa
at inkludere ligesindede beveegelser og organisationer
i samfundet. Men det er lige sa vigtigt selv at blive
inkluderet: @kologibevagelsen gnsker at veere en aktiv
partner blandt de mange forskellige globale aktorer, som
arbejder for baeredygtige fodevarer og dyrkningsmetoder.
Potentielle allierede kan eksempelvis veere beveegelser
inden for agroekologi, fair trade, smabedrifts- og
familielandbrug, fodevaresuverzenitetsalliancer,
feellesskabsstottet landbrug, fodevarebevaegelser, gron
mode, naturlig skenhed, urban farming og mange andre.

produktivitet pr. hektar
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QOkologien bliver en mekanisme til at opna virkelig
baredygtighed pa en felles rejse med andre, hvor man
respekterer hinandens forskellighed og arbejder med
mangfoldighed. At opna dette indebeerer at bevise de
fordele, der er ved okologiske fremgangsmader og
systemer, gennem evidensbaserede resultater og at
hjelpe andre til at indarbejde disse fremgangsmader i
deres systemer.

Ud over kommerciel succes for gkologimearkede
produkter skal pkologibevaegelsen arbejde pa at udvikle
lederskab inden for udviklingen af skalerbare og
virkelig beeredygtige landbrugs- og veerdikeedesystemer.
Dette lederskab kan fx komme til udtryk ved at
tilbyde best practice-pakker inden for jordbrug eller
fodevarehandtering eller ved at oplyse forbrugerne
om sunde kostvaner. En anden form for lederskab
kunne veere gkologibevaegelsens rolle som vejleder og
vagthund for en moderne, ansvarlig og omsorgspraeget
innovationskultur.

Atvere inkluderende og udvise lederskab og ansvarlighed
indebeerer ogsé at trackke greenser og veere klar i meelet
mod politikker og fremgangsméder, der strider mod
malsaetningen om virkelig beeredygtig produktion og
forbrug. @kologibevaegelsen skal vere inkluderende pa
sin rejse mod virkelig beeredygtighed, uanset om alle
producenter overholder minimumskravene til ekologi,
men den skal ogsa tage klart og tydeligt stilling imod
greenwashing, misbrug af ekologimerkning, hvor denne
ikke er beskyttet af loven, og den gradige udbytning
af kloden og samfundet. Eksempler pa problemer
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omfatter brug af tilseetningsstoffer med bivirkninger,
at gore sdrbare interessenter systemisk atheengige af
store virksomheder eller steerke lande, genmodificering,
patentering af liv samt madspild.

Operationelt mal i forbindelse med hovedpunkt 4:

Qkologien er en del af en bredere beeredygtighedsdebat,
og okologibeveaegelsen samarbejder med ligesindede
bevagelser om at na feelles mal.

HOVEDPUNKT

Okologisk landbrug er baseret pa girde, men omfatter
ogsa forarbejdning og handel. Det indgar desuden i
alliancer med forbrugerne, som er den kraft, der i sidste
ende traekker udviklingen. @kologi 3.0 flytter gkologiens
fokus fra kaede til system, fra certificerede produkter til
en livsstil, som héndterer alle aspekter af beeredygtighed.
At flytte fokus pa denne made indebarer sande
partnerskaber i hele vaerdikeeden. Det kraever, at vi giver
kompetence til interessenter i vanskelige situationer, fx
landmend med store miljemeessige, okonomiske eller
politiske udfordringer, landbrugsarbejdere, der fortjener
en anstaendig lon, eller kvinder, som i stort omfang beerer
hele ansvaret for at sikre en nogenlunde levestandard for
deres familier.

Dette fokus pa at give kompetence til interessenter i hele
systemet kan eksempelvis indebaere folgende:

« Et skift i retning af at udvikle hejtydende,
robuste, agrogkologiske systemer med minimale
tilseetningsstoffer, lukkede cyklusser og okologisk
intensivering, hvilket betyder lavere omkostninger og
bedre produktionsresultater for landmaendene.

» I'mange lande er landmeend en af de lavest rangerende
sociogkonomiske grupper, selv om de producerer de
fleste af de fodevarer, der findes pa Jorden. De skal
gives kompetence til aktivt at skabe forandringer i
modsatning til den nuverende situation, hvor de
patvinges produktionssystemerne gennem et topstyret
system af standarder, tjeklister og ekonomiske
forpligtelser. Mange landmeend risikerer at miste alt,
hvis hesten slar fejl, og tvinges derfor ofte til at forlade
deres gérde ogleve i dybeste fattigdom i udkanten af de
hastigt voksende storbyer.

o Produktionsomkostningerne, daekningsgraderne og
priserne i hele veerdikaeden bliver mere gennemsigtige,
og fordelene ved salget af kvalitetsprodukter fordeles
retfeerdigt i de lange vaerdikeder - inklusive
landmendene.

o De fleste landmend og de fleste beslutningstagere
blandt forbrugerne - to vigtige interessenter i
okologiske systemer - er kvinder. Deres vigtige rolle
skal anerkendes. I flere lande har mange kvinder
hverken ejendomsret, gkonomiske rettigheder eller
retten til at bestemme over deres egen krop, og de
udseettes for fysisk vold. Selv i okologibeveegelsens



institutioner er kvinder groft underrepraesenteret i

lederroller. Principperne for retferdighed og omsorg
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for eksempel nedsat veekst, teering og fedme. Vaeksten
i forventet levetid stagnerer pa grund af ikke-
smitsomme "i-landssygdomme" (fx diabetes, kreft,
Parkinsons og Alzheimers), som hanger ngje sammen
med livsstil og spisevaner. Sund ernzering er et klart
mal for @kologi 3.0. Forstielsen af, hvad okologi er,
udvides fra produktionsprocesser og produkter til ogsa
at omfatte forbrugsmenstre.

Operationelt mal i forbindelse med hovedpunkt 5:

De mest sarbare interessenter — herunder landmeend,
der trues pa levebredet, og forbrugere, som trues pé
helbredet - gives kompetence, sa de bliver til agte
partnere i systemet.

HOVEDPUN

Retfeerdige priser i hele verdikeden skal veere en
afgerende del af @kologi 3.0. I alle forsyningskeeder skal

pavirkninger, bade positive og negative, ikke afspejles
i prisen, bliver markedet skaevvredet, og forbrugeren
kan ikke vurdere den reelle veerdi og traffe et valg
ud fra den. Derfor er det afgerende for hvert enkelt
produktionssystem og hver enkelt landbrugsmetode at
gore rede for, hvad disse pavirkninger koster, og hvilke
fordele de giver for miljeet, biodiversiteten, sundheden,
samfundet og kulturen. Det kraever, at der udvikles
redskaber til reel omkostningsberegning og prisseetning.
Fra forbrugerens synspunkt er den opfattede reelle veerdi
vigtig, sa en hejere pris kan let retferdiggeres med
henvisning til de klare fordele.

En reel beregning af omkostningerne ville hjelpe med
at flerne flere skeevvridninger, for eksempel ved at
afskaffe stotteordninger til gedning (ofte praktiseret
gennem skjulte energistotteordninger), gennem fuld
skattemessig implementering af princippet om, at
den, som forurener, betaler (fx gennem beskatning
af energi, CO,, pesticider og kvelstof), samt med en
tydelig meerkning af ikke-beeredygtige fremgangsmader
(fx GMO, brug af pesticider og intensivt dyrehold),
sa forbrugerne kan treffe informerede valg. Desuden
skal offentlige stotteordninger og direkte betalinger til
landmeendene ga til landbrugssystemer, som bidrager til
samfundsgoder.

produktion og forbrug, krever en kombination af
forbrugeroplysningskampagner, markedsmekanismer og
politisketiltag. Deskalkoordineresunderenfeellesstruktur
af mélsaetninger, primeere indikatorer for opnaelse af disse
malseetninger og de specifikke fremgangsmader, der skal
fore til, at de nés. En sddan struktur skal veere s& enkel,
at alle interessenter i hele veerdikeeden kan forsta den og
handle ud fra den. @konomiske instrumenter skal bruges
til at stotte positive fremgangsmader og gere negative
fremgangsmader mindre attraktive. Enighed om de
(okonomisk og pa anden vis) kvalitative eller kvantitative
resultater af forskellige fremgangsmader skal baseres
péa videnskabelige vurderinger som led i en konstant,
gennemsigtig undersogelses- og tilpasningsproces.

Operationelt mal i forbindelse med hovedpunkt 6:

En felles, letforstaelig, videnskabsbaseret og gennem-
sigtigt revideret metode til omkostningsvurdering
anvendes og anerkendes som udgangspunkt for retfeerdig
prissaetning, og passende ansvarsomrader uddelegeres til
alle aktorer i produktions- og forbrugscyklussen.
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Overholdelse af gkologistandarder @ )

un certificering @ )
kologi som et mali sig selv @ )

Eksklusion af aktgrer,
der ikke fglger standarderne

un fokus pa kvalitet @ )
emonstration af teknologi @ )
ejring af tankerne bag @ )

Konstant forbedring frem mod best practice inden
for mange aspekter af baeredygtighed

Flere muligheder for at skabe tillid og sikkerhed

En baeredygtig udvikling i veerdikaederne inden for
fedevarer og landbrug

Inklusion af mulige interessenter i
hele veerdikaeden

Kvalitetsprodukter, men med fokus pa at lgse
globale udfordringer

Nyskabelser egnet til udbredt anvendelse

Udvikling af politikker, der kan indfgre @kologi 3.0
i stor skala

tilsiger, at @kologi 3.0 aktivt skal keempe for ligestilling. producenterne sztte priserne, ikke indrette sig efter dem.

L . ) Retfaerdige priser baseret pa beregning af reelle
. gje priser pa kvalitetsvarer ) omkostninger med alle positive og negative eksterne
Der findes allerede megen forskning og mange faktorer
Det skal vare gkonomisk muligt for landmeend samt

» Det nuverende fodevaresystem hjaelper ikke de undersogelser om beregning af de reelle omkostninger.

forarbejdnings- og handelsvirksomheder at gore det

mere end 1,5 milliarder mennesker, som udviser At udvikle et system, som kan redegore for de

rigtige, ligesom det skal veere okonomisk muligt for

midlertidige eller kroniske symptomer pa fejlernaering, reelle omkostninger og ansvaret i forbindelse med

forbrugerne at treeffe bedre valg. Hvis udefra kommende
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@KOLOGI 3.0 - OPNAELSE AF RESULTATER OG INDFLY-

DELSE

@kologi 3.0 indebaerer en udvikling af den
nuveerende situation for interessenter og
institutioner til nye prioriteter med nyorientering
af strategier og en ny gkologisk kultur.

Det er ikke nedvendigt at opgive de resultater, der blev
opndet med Qkologi 2.0, eller de tilherende institutioner,
men de skal reformeres og suppleres af nye tilgange.
Onsket om at opna de nydefinerede mal og mélsztninger
betyder, at der er behov for mere &dbenhed og en ny
definition af, hvad der er okologibevegelsens vigtigste
redskaber og metoder. Figur 7 viser nogle eksempler pa
retningen og pa resultater af denne overgang.

Den nye strategi kraever, at okologien bliver en integreret
del af klodens og samfundets udvikling og ikke bare
koncentrerer sig om at opna perfektion i en niche.

Qkologibeveaegelsens indflydelse skal ogsa males pa den

ogede indforsel af gkologiske principper i konventionelt
landbrug for at ege baredygtigheden globalt. Dette skal
opnés ved at oge storrelsen af den ekologiske sektor
(certificeret og ikke-certificeret) og samtidig gere den
mere beeredygtig (se figur 6 pa side 15).

Den indbyggede inklusivitet og trang til nyskabelse
i Okologi 3.0, bedre tilpasning efter lokale forhold
samt inklusion af forskellige udviklingstrin vil gere
okologibevaegelsen endnu mere mangfoldig, end den
er i dag. Mange forskellige udgangspunkter vil fore
til mange forskellige resultater, som bidrager til den
onskede konsekvens: oget beredygtighed for verdens
landbrugssystemer og deres produkter (se eksempler i
boks 5).

BOKS 5 | EKSEMPLER PA RESULTATER AF
GKOLOGI 3.0:

+ Bidrag til at mindske effekten af menneskeskabte

klimaforandringer (fx ved hjeelp af CO,-sekvestrering
i jorden) og hjeelp til landmaend med at tilpasse sig
klimaforandringerne

» Bevarelse og pleje af biodiversitet

+ Beskyttelse af genetisk mangfoldighed samt forbedring

af plantesorter og avlsdyr egnede til agrogkologisk
produktion

+ Nedbragt afhangighed af ikke-vedvarende ressourcer og

lukkede ernzeringscyklusser i produktionssystemer og
jordbund

« Forbedret  produktivitet i  gkologiske  systemer

(neeringsstoffer og bidrag til samfundsgoder) og
gendannelse af naturlige ressourcer

+ Forbedring af gkosystemets tilstand og robusthed

med fokus pad vand, luftkvalitet, biodiversitet og
jordbundsfrugtbarhed

« Forbedret folkesundhed gennem sund erneering og

undgaelse af farlige stoffer i fadevareproduktionen

« Sikring af og statte til en retfeerdig og rimelig levestandard

for alle

+ Starre lighed mellem kgnnene

+ Bevarelse og statte af kulturel mangfoldighed og udvikling

« Minimering af risici gennem omfattende brug af

forsigtighedsprincippet samt principperne om beregning
af de reelle omkostninger i veerdikeeden for fedevarer,
tekstiler, personlige plejeprodukter og andre produkter

&> 6.0VERGANGEN FRA 2.0 TIL 3.0
— EN OPFORDRING TIL HANDLING

FIGUR 8

Fremtidig strategi for implementering
af Okologi 3.0 fremsat af pkologiske
organisationer BEST

PRACTICE

Private standarder
og maerker med
yderligere krav

OFFENTLIGE REGLER

Mindstekrav: hgje krav til
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Alle interessenter inviteres til at veere med til at
gore @kologi 3.0 til virkelighed og eksemplificere
den holdning og de aendringer, det kraever.

Overgangen fra @kologi 2.0 til @kologi 3.0 indebaerer
en holdningsaendring. Denne opfordring til handling
indebeerer, at hovedpunkterne i @kologi 3.0 indarbejdes
i institutioners og enkeltpersoners strategier. De
grundlaeggende veerdier og holdninger, der promoveres
i Okologi 3.0, fx kontinuerlig forbedring, en
innovationskultur eller fokus pé resultater, skal blive en
del af en ny selvforstaelse.

Afhengigt af de forskellige enkeltpersoners og
institutioners roller kan det variere, hvilken handling der
kreeves.

1. PARAPLY-ORGANISATIONER

Lokale, nationale, regionale og globale paraply-
organisationer, eksempelvis IFOAM - Organics
International og dens selvorganiserende strukturer,
varetager overgangen til @kologi 3.0 i deres respektive
indflydelsessfeerer, med andre ord i deres geografiske
omrdder eller i den sektor, de hver iser star for at
koordinere. De deltager aktivt inden for alle seks
hovedpunkter. De kan spille en forende rolle i at
implementere den overordnede tanke bag @kologi 3.0



samt fore an inden for hovedpunkt 4, "Inddragelse af

bredere beredygtighedsinteresser”, og hovedpunkt 5,

"Kompetence fra gard til forbruger”.

Opfordringen til handling omfatter:

At skabe opmerksomhed og vise vilje til at foretage
overgangen.

At enes med sine egne interessenter om en
overgangsstrategi, der omfatter eendringer af ens
egne systemer, og at vere fortaler for indholdet
i Okologi 3.0. At radgive og hjelpe interessenter
med implementeringen. At folge status og formidle
resultater og forhindringer.

Atskabe klarhed om de dele af de gkologiske standarder,
som ikke er til diskussion og som er centrale for at
levere de onskede resultater, og at skabe systemer og
en kultur, der muligger konstant forbedring frem mod
best practice.

At opbygge og huse innovationskomiteer pa nationalt
og internationalt niveau bestiende af fremragende
specialister, som folger og kritisk vurderer nyudviklede
nyskabelser og potentielle konflikter.

At anerkende, kritisk evaluere og verdsette
malsetninger og resultater for ligesindede
organisationer og bevagelser; at veere inkluderet og
inkluderende: knytte band, skabe incitamenter og
danne strategiske alliancer baseret pa felles visioner
og malsetninger.
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o At sikre deltagelse og kompetence for sarbare
interessenter og respektere deres rettigheder og
kompetencer.

« At vere fortaler over for beslutningstagere og formidle
over for forbrugere og borgere.

2. FORSKNING OG UDVIKLING

Forskning og udvikling forer an inden for hovedpunkt 1,
"En innovationskultur”, og stetter op om de andre
hovedpunkter med systemradgivning og nyskabende
lgsninger. Opfordringen til handling omfatter:

« At evaluere vores resultater og vurdere vores
indflydelse abent og erligt og i relation til de store
globale udfordringer, samfundet og kloden star over
for, samt at levere evidens til stotte for promovering og
formidling.

o At identificere de vigtigste flaskehalse for ekologiens
udvikling, som kan fjernes gennem mere og bedre
forskning, udvikling og praksis. At vurdere de
muligheder, videnskab og evidensbaseret innovation
(bade natur- og samfundsvidenskaberne) giver for at
muliggere alternative tilgange i overensstemmelse med
okologiens principper.

« At stotte operatorer og certificeringsmyndigheder i
deres bestraebelser pid at opna konstant forbedring
og pavise produkters autenticitet gennem udvikling
af bedre redskaber til benchmarking, analyse,
rapportering med videre.

« At udvikle, teste og opskalere integrerende okologiske
fremgangsmaéder til mindre bedrifter, som skaber ogede
muligheder pa bedriftsniveau samt lokalt, nationalt
eller internationalt. At udvikle investeringsbillige
integrationsmetoder med kort tilbagebetalingstid for
at give bedre ydelse gennem forbedret systemdesign.

« At assistere ved udviklingen af et system til beregning
af de reelle omkostninger til bade enkle og komplekse
veerdikaeder, som benytter en falles referenceramme,
er praktisk at implementere og er tilstraekkelig robust
til videnskabelige analyser.

3. OPERATORER

Operatorer spiller en ledende rolle med hensyn til
hovedpunkt 2, "Konstante forbedringer frem mod
best practice”, hovedpunkt 3, "Flere metoder til sikring
af gennemsigtighed og integritet’, og hovedpunkt 6,
"Beregning af reel verdi og reelle omkostninger".
De spiller ogsa en vigtig rolle for hovedpunkt 1 og 5.
Opfordringen til handling omfatter:

« At skabe stgrre opmerksomhed, internt og eksternt,
om best practice og om behovet for at varetage alle
aspekter af beeredygtighed. At indarbejde en strategi
for konstante forbedringer i stedet for optimering af
minimumsstandarden. At bruge kollegers og egne
tidligere praestationer som benchmark og rapportere
om egne forbedringer.

o At revurdere ens egen nuverende garantiordning for

okologiske produkter og komme med nye ideer for at
opbygge kunderelationer. Gennemsigtighed og felles
interesser skal veere det overordnede princip i sadanne
garantisystemer.

« At anerkende og offentliggore de reelle omkostninger,
tale for en retfeerdig prisseetning ud fra den reelle veerdi
og sd vidt muligt sikre, at denne tilgang anvendes i
andre sammenhange. At give alle interessenter
kompetence til at forhandle om den reelle veerdi og
retfeerdige priser.

+ Atarbejde med paraplyorganisationer om at koordinere
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i sektoren og udarbejde strategier. At samarbejde med
forskere og udviklere om tekniske, sociale og politiske
nyskabelser.

« At give partnere kompetence i hele verdikeeden og
gore lighed mellem kennene til en hovedprioritet i ens
egen virksomhed, ogsa pa lederniveau.

4. FORBRUGER- OG BORGER-
ORGANISATIONER

Forbruger- og borgerorganisationer vejleder forbrugerne,
som er den kraft, der i sidste ende traekker udviklingen
inden for okologien. Disse organisationer spiller en
meget vigtig rolle i at forklare overgangen og i at veere
forbrugernes og borgernes stemme. De spiller en

vigtig rolle i forbindelse med hovedpunkt 1, 3, 5 og 6,

og de star i spidsen af formidling om forbrugsmenstre.
Opfordringen til handling omfatter:

« At vaere lydher over for forbrugernes og borgernes
interesser pa langt sigt samt at vere i dialog med
okologibevagelsen.

o At bidrage til en kultur preeget af innovation og
konstante forbedringer blandt alle operaterer ved at
forstd og tage godt imod tanken bag @kologi 3.0 og
ved at stotte den med ideer og feedback. At udvise
abenhed over for nye mader at vise gennemsigtighed
og integritet pd og opbygge relationer til okologiske
operatorer.

o At fokusere pa resultater i et helhedsperspektiv, den
overordnede pavirkning, forbrugeradferd og sund
ernering baseret pa vedtagne holistiske kriterier, ikke
bare pé enkeltstidende sager, produkter eller problemer.

+ At oplyse forbrugerne om virkelighedens verden i
landbruget ogdermed skaberelationertillandmendene
og tilskynde til en mere udbredt forstaelse af den kraft,
der ligger i forbrugernes valg.

« At opbygge veerdier, der gor handelsinteraktioner i hele
veerdikaden mere retferdige.

« At anerkende sarbare gruppers kompetence, hvilket
inkluderer retferdige priser. At opfordre til politiske
tiltag, som kan sikre beregning af reelle omkostninger,
princippet om, at den, der forurener, betaler, og
fastleeggelse af den reelle veerdi.

5. SERVICEUDBYDERE

Serviceudbydere understotter alle hovedpunkter og er
med til at spille en ledende rolle inden for hovedpunkt 2,
"Konstante forbedringer frem mod best practice”, og
3, "Flere metoder til sikring af gennemsigtighed og
integritet". Opfordringen til handling omfatter:

At inspirere og stotte alle interessenter med gode rad
om overgangen til @kologi 3.0.

o At satte operaterer i stand til at veelge passende
garantisystemer og dermed heve garantikvaliteten
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og skabe storre integritet. Gennemsigtighed og felles
interesser skal veere det overordnede princip i sadanne
garantisystemer.

« At forbedre informationsinfrastrukturen for at
muliggere samarbejde og adgang, béade regionalt
og globalt, om emner af felles interesse, fx
rapporteringsplatforme, registre over evaluerede
produktionsmaterialer, gennemgange af
teknologier, certificerings- og handelsdata, risiko-
vurderingsskemaer, kriterier for peer reviews og sa
videre.

« At udvikle specialiserede medier til daglig
promovering af @kologi 3.0-strategien og til at skabe
oget opmarksomhed blandt interessenter inklusive
producenter og forbrugere.

6. REGERINGER OG
INTERNATIONALE
ORGANISATIONER

Regeringer og internationale organisationer udstikker
de lovgivningsmessige spilleregler og spiller siledes en
meget vigtig rolle for alle hovedpunkter af strategien,
da disse kan kreeve andringer af politik og lovgivning.
Opfordringen til handling omfatter:

« At gennemga landbrugspolitikken, anerkende de
muligheder, der ligger i @kologi 3.0, og indfase en
opdateret gkologistrategi i samrad med sektoren. At

reformere okologipolitikken i trad med ©Okologi 3.0.
Dette inkluderer iser innovative landbrugsmetoder,
indarbejdelse ~ af  princippet om  konstant
forbedring i ekologireglerne, bedre muligheder for
overensstemmelsesvurdering, et bredere perspektiv
med en holistisk tilgang samt indferelse af beregning
af reelle omkostninger.

At investere i Qkologi 3.0's innovationskultur med
dennes forskningsdagsorden og -budget, og investere
i at belenne landmends dyrkning af offentlige goder.

At stotte udviklingen af forskellige ansvarligheds-
initiativer for at muliggere udvikling for de enkelte
operatgrer og sektoren som helhed.

At pabyde valg af okologiske varer i offentlige
indkebspolitikker.

At evaluere, hvilken pévirkning det ekologiske
landbrug har pa den socialelighed og den miljemeessige
beaeredygtighed, og bruge denne viden i lgsninger, der
understotter regeringsprioriteter.

At anvende gkonomiske instrumenter, som tager
hojde for bade positive og negative eksterne
faktorer i landbrugsproduktionen. At opmuntre til
fremgangsmader, der gir i den rigtige retning, og
belgnne resultater til vores felles bedste.
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INTERESSERET | @KOLOGI 3.07?

HJALP OSMED AT SKABEEN ENDNU BEDRE FREMTID

FOR GKOLOGISK LANDBRUG.

SOAAN (Sustainable Organic Agriculture Action Network)
er en tenketank, som betragter det okologiske landbrug og
dets tilhorende forsyningskeder som en helhedsorienteret
og baredygtig tilgang til at producere fodevarer og fibre til
det menneskelige samfund. Dens anden store resultat var
udviklingen af "Okologi 3.0", som bygger pa "Best Practice
Guideline for Agriculture & Value Chains" (Best practice-

vejledning for landbrug og veerdikaeder), et referencedokument
som satter standarden for, hvad det drejer sig om, med en
omfattende diskussion af landbrugsbaseret beeredygtighed.
Fase tre af SOAAN's arbejde er startet med oprettelsen af en
teenketank om beregning af de reelle omkostninger, reel vaerdi
og retfeerdig prisseetning.

Netveerket er et frivilligt initiativ og er atheengigt af ekonomiske
bidrag, hvis det skal fortszette sit arbejde.

Hjeelp os med at gere en forskel, og giv en donation pa
www.ifoam.bio/luvorganic
og/eller kontakt David Gould for at here,
hvordan du kan blive involveret: d.gould@ifoam.bio
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